LINEE GUIDA PER LA RELAZIONE FINALE
E-Commerce
· Descrizione aspettative/finalità derivanti dalla piattaforma scelta
· Descrizione idea di business e proposta di valore 
· Motivazione della scelta del Paese di destinazione 
· Descrizione e analisi dei concorrenti 
· Descrizione caratteristiche dei clienti target

· Descrizione e posizionamento prodotti offerti (es. prezzo, vantaggio competitivo, ecc.)

· Descrizione risultati promozionali conseguiti

· Effetti in termini di turnover e occupazione generati tramite il programma realizzato

· Riscontro dettagliato sulla piattaforma informatica scelta (es. opportunità generate, punti di forza, numero dei contatti/visitatori, ecc.)

· Riscontro sulla realizzazione dell’investimento – nel caso in cui il programma non venga realizzato, si richiedono: 

· dettagliata spiegazione delle motivazioni sottostanti la suddetta decisione emerse durante la realizzazione del programma;
· cause della mancata realizzazione oggettivamente riscontrabili. 
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