LINEE GUIDA PER LA RELAZIONE FINALE
Inserimento sui mercati extra UE
· Descrizione idea di business
· Descrizione del Paese di destinazione – e dei Paesi target
, se indicati
· Descrizione caratteristiche dei clienti target

· Descrizione e posizionamento prodotti offerti (es. prezzo, punti di forza, ecc.)

· Descrizione processo operativo di produzione (es. gestione approvvigionamenti, ecc.)

· Descrizione risultati promozionali conseguiti

· Effetti in termini di turnover e occupazione generati tramite il programma realizzato

· Riscontro sulla realizzazione dell’investimento – nel caso in cui il programma non venga realizzato, si richiedono: 

· dettagliata spiegazione delle motivazioni sottostanti la suddetta decisione emerse durante la realizzazione del programma;
· cause della mancata realizzazione oggettivamente riscontrabili. 
� Paesi in cui sostenere solo spese per attività promozionali e relativi viaggi del personale che svolge la propria attività in via esclusiva all’estero
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